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ARTE Y PROPAGANDA:

LA AMBIGUEDAD DEL ARTE AL SERVICIO DE LA PUBLICIDAD

PROFESOR RESPONSABLE: José Javier Palma Fernandez
UAH

RESUMEN:
Un repaso a la relacion casi inevitable del Arte al servicio de la publicidad, como medio

de propaganda de valores en su menor parte estéticos.

OBJETIVOS:

Este curso se plantea para revisar la relacion entre estos dos conceptos, que
demostraremos estan intimamente relacionados. Asociar conceptos como el arte y la
propaganda puede parecer contradictorio. Sin embargo, la palabra "propaganda" no
tuvo siempre las maquiavélicas connotaciones de manipulacion que le atribuimos hoy
en dia. La relacién entre arte y politica fue siempre estrecha, y los gobernadores vienen
utilizando el arte para fortalecer su poder desde los tiempos mas remotos. ;Qué fue el

Coliseo de Roma si no un simbolo del poder del Imperio?

PROGRAMA:

1. Introduccion: Comenzaremos la sesion estableciendo la pregunta de si es
posible un arte sin propaganda, establecer las diferentes funciones del arte, entre ellas
la legitimacién del poder a través del arte. Los origenes del arte y la propaganda estan
estrechamente vinculados. Los comienzos de las sociedades jerarquicas conllevaban
necesariamente una propaganda que asegurase dicha jerarquia, y estas sociedades
encontraron en el arte un eficaz medio para transmitir sus intenciones de poder. El
potencial del arte como medio de propaganda se debe, fundamentalmente, a su
capacidad de crear imagenes y dirigirse a un plano emocional, lo que facilita una
comunicacion persuasiva). Esta transmision de imagenes implica una participacion
activa del arte en la esfera publica, ya que actua sobre la conciencia de los espectadores

alterando la realidad circundante y modificando los referentes de la imaginacion
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colectiva. Dada esta capacidad, las entidades de poder han utilizado sistematicamente
el arte en funcion de sus intereses, dejando tras de si un patrimonio artistico-cultural
que remite directamente a los valores y a la organizacion social de cada época; a la

estructura misma de las sociedades en las que surgen las obras.

2. El Arte de la Iglesia: Veremos en esta sesion que existen ordenamientos
sintacticos similares en las composiciones publicitarias y las manifestaciones artisticas
sacras, ya que estas obras describen y representan lo intangible en manifestaciones
tangibles para los creyentes. Analizaremos las funciones semiéticas dominantes en las

obras, el ordenamiento de elementos figurantes, arquetipos y técnicas.

3. El arte en favor de los Austrias: Trataremos en esta sesion de como el poder
politico se hizo uso del arte como herramienta de propaganda y reafirmacion frente a
sus subditos y aliados, pero también ante sus enemigos.

“El arte estaba al servicio del poder”, en este sentido fue en los retratos donde esto
quedé de manifiesto, fundamentado en la austeridad, solemnidad y clasica sobriedad
de herencia germana. El objetivo no era la representacion fidedigna sino la construccién
de un ideal simbdlico.

Esta leccion la aprenderemos con obras de Tiziano, Antonio Moro, Sanchez Coello y

por supuesto Velazquez.

4. Publicidad y Arte durante los siglos XIX y XX. La propaganda de fines del XIX
nace de las innovaciones en la impresién y de las nuevas necesidades de la sociedad
industrial y politica, y se relaciona con arte gracias a la capacidad mas inspiradora para
el artista. Un arte y un saber anejos a este fendmeno fueron necesarios para este auge
del cartelismo que durd hasta la mitad del XX. En este destacaron pintores, fotégrafos,
innovadores.

También la intrinseca relacion entre arte/guerra, trabajando de la mano de Picasso y

Miré.
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5. Evolucién y Trascendencia: En esta sesion, trabajaremos con los estudiantes
la evolucion de las formas artisticas en lo que llevamos de siglo XXI, y de forma critica,
trabajaremos en grupos cual va a ser la nueva funcion del arte en el futuro, analizando
las nuevas formas de expresion.

N.° HORAS LECTIVAS: 10
FORMATO: PRESENCIAL

FECHAS DE IMPARTICION: 17, 24 y 31 de octubre, 7 y 14 de noviembre de 2024

HORARIO: jueves, de 17 a 19 h.

LUGAR: aula 3 del AULARIO MARIA DE GUZMAN 9
(Archivo Universitario. C/ San Cirilo, s/n. Alcala de Henares) Gragietiaps
Ubicacion

Aulario Maria de Guzmadn


https://www.google.com/maps/place/Aulario+Mar%C3%ADa+De+Guzm%C3%A1n.+Archivo+Universitario+-+UAH/@40.4795362,-3.3627851,17z/data=!3m1!4b1!4m6!3m5!1s0xd424915c559a04f:0x858620fe49d03ae5!8m2!3d40.4795362!4d-3.3605964!16s%2Fg%2F11b6hk32s2

